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Las opciones potentes ofrecidas por PrestaShop, en combinacidon con la destreza reconocida y
probada de Blog-Ecommerce.com en generar trafico cualificado para sitios de comercio
electrénico, hacen de esta guia un recurso valioso de consejos practicos y eficaces que le
ayudaran a comprender las claves para usar adecuadamente el SEO natural para su negocio en
linea.

Estd organizada en cinco capitulos principales. Primero, trataremos acerca de sus palabras clave,
pagina de inicio y paginas de productos.

También describiremos las herramientas que utilizamos diariamente y las estrategias de enlace
gue hemos establecido para nuestros clientes.

Hacemos todo esto con un Unico objetivo: que usted sea mejor que sus competidores.

Después de todo, "conseguir una posicidn elevada en Google" significa que ha optimizado su sitio
mas eficazmente que la competencia.

La competencia en Google es pura y perfecta, y en realidad sélo ofrece visibilidad a los 10
primeros resultados que surgen de cualquier palabra clave. Esto significa que sdlo los sitios que
sacan provecho a sofwares de comercio electrénico y a técnicas avanzadas de SEO natural,
pueden esperar lograr dicha visibilidad.

Con esta guia, PrestaShop y Blog-Ecommerce.com tienen como objetivo compartir con usted el
método que consideran como el mas efectivo.

Esta guia complementaria es ofrecida por:

B( Blog-Ecommerce.com: maximo experto en SEQ para comercio

@g electronico en Francia, ofrece consejos y soporte al mismo
tiempo que usted implementa su estrategia para elevar el trafico

&O@gﬂﬂﬁeﬁo@m natural de sus sitio. Boletin gratuito en www.blog-
ecommerce.com

PrestaShop: software gratuito y de codigo abierto, calificado
como el nimero 1 entre soluciones para crear y gestionar sitios
M PRESTASHOP de comercio electronico, ofrece mas de 275 funcionalidades y se
The Best E-Commerce Experience encuentra instalado en mas de 100,000 sitios alrededor del
mundo. Descarga gratuita en www.prestashop.com/es
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Aumento de Trafico en Google: Un Objetivo Clave

Al igual que todos los comerciantes en linea, usted tiene dos aspiraciones: acercar el mayor nimero de
visitantes posibles a su sitio, lo cual es un prerrequisito esencial para hacer crecer su negocio y controlar
el costo de generar trafico.

Una vez que los visitantes lleguen a su sitio, usted aun debe convencerles que compren, ganarse su
lealtad... y generar el margen necesario. Su pericia en comercio electrénico garantizard que logre sus
objetivos de rentabilidad.

Esta guia se centra en la optimizacién natural en buscadores en linea y esta disefiada para ensefiarle las
mejores prdcticas para generar trafico cualificado mediante la incorporacién de visitantes procedentes de
los motores de busqueda. Si usted sigue los consejos y recomendaciones aqui ofrecidos, un gran nimero de
usuarios de internet llegaran a la fase de compras de su sitio.

Usted vera que para lograr estos resultados, serda necesario implementar una estrategia rigurosa y
controlarla constante y cuidadosamente siguiendo cada uno de los pasos que describimos. Una vez
realizada, usted aumentara significativamente el trafico natural en su sitio de comercio electrdnico.

Usted cuenta con dos elementos a su favor::

©  La solucidn PrestaShop es reconocida por especialistas como la solucién mas efectiva de comercio
electrdnico para el posicionamiento natural de paginas. Es increiblemente rapida y facil de usary le
permite adoptar con éxito las técnicas correctas.

©  Blog-Ecommerce.com ha guiado a cientos de empresas de comercio electréonico a través de su
propia estrategia de SEO, ayudandolos a adoptar un enfoque practico y riguroso que ha hecho de
esta firma una de las mejores en su campo.

PrestaShop y Blog-Ecommerce.com ofrecen su destreza técnica y conocimiento
especializado, acumulado a través de anos de experiencia en optimizacion
natural en buscadores. Una combinacion ganadora que le ayudara a crecer su
negocio en linea.

Esperamos que disfrute esta guia.

...y no olvide suscribirse a los boletines de PrestaShop y Blog-Ecommerce.com para seguir recibiendo los
mejores consejos en el campo del comercio electrdnico.
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1. Paso Uno:

Comprension de la Definicion de Palabras Clave

Primero, recuerde que una palabra clave se define como una consulta de busqueda que el usuario ingresa
en un buscador. Una palabra clave se compone generalmente de una, dos o tres palabras (a veces mas),
que permiten al usuario calificar los resultados deseados.

7

Un usuario de internet que intenta comprar flores probablemente ingresara “comprar flores”, y para estar
seguro que estas seran entregadas rapidamente, probablemente ingresara “comprar flores” seguido por el
nombre de la ciudad donde se encuentra. Un usuario de internet que no esta buscando comprar, sino que
desea saber como realizar un ramo de flores, probablemente ingrese “ armar ramo de flores”. Ya puede ver
porqué las palabras clave son tan esenciales para comerciantes electrénicos que intentan acercar usuarios a
la fase de compras.

Una vez que las palabras clave han sido ingresadas, los buscadores determinan los sitios de internet que
parecen los mas importantes para mostrar a los usuarios. Uno de los objetivos principales de cualquier
buscador es asegurarse que el usuario de internet se sienta a gusto: si el usuario hace clic en el botdn
“Atras”, eso informa al buscador que los resultados no fueron satisfactorios y tomara en cuenta esa
informacién para la siguiente blsqueda ( a esto se le conoce como tasa de rebote).

Asi es como funcionan los buscadores:

© En intervalos regulares, ellos revisan todos los sitios en internet y, en cada sito web, ellos analizan
las paginas principales a su disposicién.

©  Por cada pagina que analizan, ellos identifican las palabras clave que consideran las mas
importantes, ej. las que reflejan mas eficazmente el contenido de la pagina.

©  Estas palabras clave identificadas son luego utilizadas para determinar las busquedas de internet
que corresponden con el contenido de la pagina.

©  Cuando los buscadores identifican un resultado cercano, ellos colocan el sitio entre las primeras
sugerencias para los usuarios de internet. De lo contrario, muestran el sitio en una posiciéon baja
(en la segunda pagina o mas abajo) y el usuario naturalmente se inclinara a visitar los sitios de la
competencia.

Esta es la razén por la cual usted necesita asegurarse que las paginas de su sitio contengan palabras
claves que los usuarios de internet ingresaran, que atraeran visitantes interesados en realizar compras en
su sitio.

Por lo tanto, su estrategia de palabras clave debe ser lo mas relevante en su politica de posicionamiento
natural de pagina:
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© La primera fase consiste en definir todas las palabras clave que atraeran visitantes a su sitio
quienes probablemente realicen una compra.

© La segunda consiste en organizar su sitio de modo que contenga y resalte las palabras clave que ha
seleccionado.

Si no ha elegido, ni enfatizado con eficacia estas palabras clave, los buscadores no tendran manera de
enviar probables compradores a su sitio. Esto resultard en un impacto negativo inmediato y usted deberd
compensar la falta de trafico natural pagando por trafico.

2. Como Elegir sus Palabras Clave:

Nuestro Proceso

Recuerde que el término “palabra clave” se refiere a una consulta de busqueda ingresada por los usuarios
de internet y generalmente contiene entre 1 y 3 palabras. La mayoria de las busquedas
(aproximadamente el 60%) incluyen 2 o 3 palabras, alrededor de 10% contienen sélo una y un 30%
contienen mas de 3 palabras.

Aqui le presentamos las 5 reglas doradas:

2.1 Elaborar una lista inicial de los principales productos que vende

Esta lista inicial de palabras clave puede ser sumamente general; deberia incluir todos los productos que
vende. Trate de realizar esta lista relativamente especifica para que las palabras describan eficazmente sus
productos. Palabras clave como “computadora”, “muebleria”, “vestido” y “mesa” no son lo suficientemente
especificas, a pesar que describen sus productos. Aunque existe mucho trafico para cada una de estas
palabras, los buscadores no tendran oportunidad de colocarlo a la cabeza de la lista en palabras clave de
ese tipo. Intente seguir una regla practica, excepto en casos especiales: casi todas las palabras clave (90%)

deben contar con al menos 2 palabras.

CONSEJO:

Abrir una cuenta AdWords le ofrecera acceso fdcil a funciones para identificar los términos de busqueda
ingresados por los usuarios de internet.

Usted puede introducir el nombre de la busqueda que desea analizar (“Cochecitos”, por ejemplo) y la
funcion de Sugerencias de Google mostrara todas las busquedas que son similares a esa palabra clave,
junto con el nimero de busquedas mensuales para cada una de ellas.
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2.2 Perfeccionar su lista inicial de palabras claves identificando las mas relevantes
para realizar una venta

El objetivo de este segundo paso es analizar el comportamiento de los usuarios de internet y distinguir
entre los que estan buscando informacién y aquellos que buscan comprar. Nosotros estamos interesados
en lo segundo. Para ilustrar a lo que nos referimos, usaremos el ejemplo de un sitio de comercio electrénico
que vende productos para bebés; usted podra facilmente extrapolar su propio campo de negocios.

Aqui tenemos 5 ejemplos especificos de palabras clave que recomendamos para
este tipo de negocio:

"cochecito para bebé"

Esta palabra clave es simple, clara, e indica exactamente lo que el usuario de internet buscara con mayor
probabilidad. Como comerciante en linea, ¢{usted siente que cuenta con una seleccion de cochecitos para
bebé de buena calidad, ofrecidos al precio correcto? En otras palabras, éconsidera que se encuentra
legitimamente en linea y que merece estar en la primera pagina de resultados de Google para esta
consulta? Si lo cree asi, entonces esta es la palabra clave para usted. Agréguela a su lista, junto con sus
variantes (plural y singular)

"cochecito para bebé Chicco"

éVende la marca de cochecitos “Chicco” y ofrece los ultimos productos de esta marca frecuentemente en su
sitio? Entonces esta palabra clave también debe aparecer en su lista. Una vez mas no olvide incluir sus
4 "

variantes. Eso significa que ademas del plural y singular, debera incluir “cochecito chicco”, “cochecito de
bebé chicco”, etc.

"comprar cochecito de bebé" "cochecito de bebé Chicco economico"

Esto le puede parecer asombroso, pero muchos usuarios de internet agregan un térmio de busqueda como
“comprar” o “venta de” en sus consultas. Aln mejor, estas consultas representan claramente un compra
venidera, asi que agréguelas a su lista de palabras. Ademas no olvide combinar las palabras con sus marcas
(por ejemplo, “comprar cochecito chicco”). Otra cosa que notara sobre el comportamiento del usuario de
internet es que, muy a menudo, agregan palabras como “barato” o “econdmico” a sus busquedas. Ellos
confian ciegamente en Google y creen que al agregar “barato” a su consulta, Google le mostrara los
productos mas econémicos que corresponden con la busqueda, lo cual nunca es el caso. Tome ventaja de
esta peculiaridad al prepararse para estas consultas, incluyendo palabras como “econémico” en su lista de
palabras clave.
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"cochecito para bebé Chicco T51 rojo"

Muchas veces, cuando analiza en mds detalle las busquedas introducidas por los usuarios de internet,
puede encontrar que el nombre mismo del articulo es incluido en la consulta. Eso significa que el nombre
de cada uno de sus productos es una palabra clave potencial que debe agregar a su lista. Por supuesto, eso
aumentard de manera exponencial el numero de palabras clave, pero también hara que su lista sea mucho
mas relevante y atraera visitantes que se encuentran realmente interesados en sus productos.

"cochecito doble"

Es muy util ir mas lejos y buscar palabras clave incluso ain mas precisas. El cochecito doble es un ejemplo

particularmente interesante. No piense ni por un minuto que el usuario de internet que busca un cochecito

para sus gemelos escribird “cochecito” en Google. En realidad, el usuario buscara lo primero que le viene a
” “" ” “"

la mente, lo que significa palabras como “cochecito doble”, “cochecito para dos barato”, “cochecito para
dos chicco”, etc. Esta es otra forma de agregar elementos importantes a su lista de palabras claves.

Los hechos demuestran que los usuarios de internet muy a menudo ingresan busquedas
extremadamente especificas: ellos desean estar seguros que los resultados obtenidos coincidan
con lo que estan buscando.

2.3 Evitar palabras clave demasiado generales y concentrarse en palabras clave
gue sean sindnimo de compras

Es muchas veces tentador apuntar hacia palabras claves extremedamente generales que son ingresadas
con mayor frecuencia por los usuarios de internet y en teoria representan el mayor trafico de visitantes.
Usted podria pensar que es mas facil recibir el 3% de trafico por una palabra clave que es buscada 100000
veces que 20% de trafico por una que tuvo 1000 busquedas. Pero esa no es una buena estrategia por 3
razones:

Primera razon:

Raras veces las palabras claves generalizadas conducen a las ventas. De hecho, los usuarios de internet que
se encuentran en la fase de compras pocas veces utilizan palabras clave generales. Por ejemplo, un usuario
gue busca un cochecito para su bebé ingresara la palabra “cochecito para bebé” o “cochecito de bebé” en
lugar de “bebé”. En este caso particular, la palabra clave “bebé” no es util debido a que es demasiado
general. Del mismo modo, la palabra clave “moto” no es apropiada para un sitio que vende cascos de
motocicleta.

Segunda razén:

Para lograr eficacia, su estrategia SEO debe enfocarse en ofrecer a algunas palabras claves esenciales la
mayor visibilidad (y por lo tanto fuerza) posible. Desde esta perspectiva, hacer hincapié a una palabra clave
generalizada inevitablemente restara mérito a una o mas palabras especificas que cuentan con mayores
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posibilidades de generar ventas. Mientras tanto, las palabras clave especificas no necesariamente le traeran
mas trafico, pero aumentardn sus ventas.

Tercera razon:

El posicionamiento natural de pdagina requiere un esfuerzo casi diario del seguimiento de resultados en los
buscadores, mejoramiento del contenido, generacion de enlaces y control de la organizacién de las paginas.
Debido a que su tiempo es limitado y valioso, no recomendamos el uso de palabras clave que exigiran un
gran esfuerzo de su parte sin que produzcan resultados concretos.

2.4 Evitar palabras clave que se salgan del tema

Es importante evitar la adicion en su lista de palabras clave “fuera de tema”. Por ejemplo, usted podria
estar tentado a enumerar productos o marcas que no vende pero que se encuentran en alta demanda,
esperando que una vez que el usuario de internet ha llegado a su sitio, usted le hard cambiar de parecer y
convencerlo de realizar una compra.

Esta estrategia no sélo es ineficaz, sino también perjudicial. Usted vera que es muy dificil crear una buena
visibilidad para una marca cuando usted no vende ninguno de sus productos y esparcird de una manera
delgada sus esfuerzos en SEO, ademas de restar palabras claves que le pueden acercar ventas.

Tomemos un ejemplo concreto: no trate de resaltar la marca de jeans “Levi’s” si no los vende.
Por supuesto que la marca es sumamente conocida y genera trafico elevado, pero los usuarios de
internet se decepcionardn al no encontrar la marca en su sitio y no generara ninguna venta.

2.5 Evitar palabras clave locales fuera de su propia region

Es sumamente tentador dirigir palabras clave asociadas con las ciudades mas importantes de su pais, con
el fin de aumentar trafico en su sitio, con la creencia que con el internet, usted puede entregar productos
a cualquier parte del pais.

Sin embargo, esta técnica hace tiempo fue refutada en la red AdWorks: los usuarios de internet que
ingresan busquedas locales en Google, desean comprar un producto el mismo dia, y sin duda en un lugar
cercano. Se ha demostrado que los usuarios que usan este tipo de busquedas no estan en lo absoluto
interesados en la entrega de un producto de forma remota, incluso dentro de 24 horas.

CONCLUSION:

Como hemos explicado anteriormente, existe un método riguroso y pragmatico a seguir al seleccionar su
lista de palabras clave para SEO natural.

© PrestaShop — © Blog-Ecommerce.com - Guia para SEO (Creative Commons by-nc-nd 2.0, Sept/11) 11



2/3/12 PrestaShop & Blog-Ecommerce.com

Guia para

Comercio electronico y SEO

© En general, usted debe preguntarse si un usuario de internet que ingresa los términos de busqueda
en Google estarda encantado de terminar en su sitio de comercio electrénico y realizara una
compra. Si su respuesta es si, entonces esa palabra clave es importante para usted y deberia ser

incluida en su lista.

© Silarespuesta es no, entonces no pierda su tiempo resaltando esa palabra clave, ni la agregue a su
lista de palabras claves.

© En cuanto al nimero de palabras clave que deberia incluir en su lista, existe una manera muy
simple de calcular la cantidad de palabras que debe manejar:

POTENCIAL DE PALABRAS CLAVE =

[Numero de productos + nimero de marcas + numero de categorias de producto] x 1.5

(Limite su lista de palabras clave potenciales a 200 o 300 palabras clave mas solicitadas)

St ha aplicado los consejos de este capitulo, ahora tiene una lista de palabras
clave eficaces e importantes. Usted esta listo para comenzar con el segundo paso
de su estrategia natural de SEO: iresaltar las palabras claves al optimizar su
sitio de comercio electrénico!
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3. La Pagina de Inicio: La Clave Para su Estrategia SEO

La pagina de inicio de su sitio de comercio electrénico juega un papel clave para Google y otros buscadores;
es la pagina que informara a los motores de busqueda sobre el contenido de su sitio. Naturalmente, la
pagina de inicio es una espacio clave para su politica de marketing. Necesita capturar a sus visitantes,
exaltar las virtudes de sus productos y hacer que la gente desee comprar. Existen unas cuantas reglas
importantes a seguir para asegurarse que la pagina también contribuya con su estrategia SEO.

3.1 Contenido del Texto : asegurese que cuenta con algo mas que imagenes

Muy frecuentemente, los sitios de comercio electrénico cuentan con paginas de inicio llenas de anuncios
publicitarios, imagenes, Flash, noticias sobre ultimos lanzamientos, etc.

Estas caracteristicas hacen que el sitio sea atractivo a la vista, pero tenga cuidado: jcontrariamente al
contenido del formulario de texto sin formato, Google no puede leer ni interpretar imagenes! Eso significa
que cualquier contenido que ha incluido en el formulario de imagenes se pierde en términos de SEO. Al
poner demasiado énfasis en las imagenes, se esta privando de una gran ventaja en posicionamiento natural
de pdgina ademas de la pérdida de clientes.

Esto se aplica igualmente a Flash, el cual es incomprensible para los buscadores. Por eso no recomendamos
la construccidn de sitios de comercio electrénico con Flash.
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3.1.1 Resaltar sus articulos mds vendidos en todas las pdginas, incluida la de inicio

La mejor estrategia para cumplir con los requisitos de Google (contenido de texto) y al mismo tiempo con
las expectativas de sus visitantes es resaltar sus mejores ventas por todas partes, incluyendo la pagina de
inicio. Su pagina de inicio debe incluir textos descriptivos que hacen que sus productos suenen bien y
utilizar las palabras clave que ya ha elegido.

He aqui un ejemplo de una pdgina de inicio que utiliza este
método efectivamente.

Pajama Drive
Los productos son resaltados justo en la pagina de inicio. SLEEP‘ _ Ends Feb. 26 2755
Foster Kids 2

Los titulos de productos se incluyen en formato de texto y con A new pair of pajamas
sélo observar la pagina de inicio, Google podrd tomar en cuenta .o
la finalidad del sitio en sus algoritmos de posicionamiento de

pagina.
anmm.c
TEMPUR

o
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3.1.2 Seleccionar productos que destaquen sus principales marcas

Es importante utilizar la pagina de inicio para resaltar productos que le ayudaran a obtener una
calificacion elevada para marcas solidas.

Esta es un decision dificil, especialmente si su sitio ofrece cientos o incluso miles de productos. Usted debe
comenzar con sus productos mas vendidos y nuevos, aunque eso probablemente no sea suficiente (con
certeza quedaran demasiados productos por resaltar en su lista).

Para ayudar a reducir gradualmente sus opciones, considere los productos que pertenecen a las marcas
donde desearia estar bien posicionado en Google.

En nuestro ejemplo anterior, al poner énfasis en los cochecitos Chicco justo en su pagina de inicio (aln si no
tiene ningln producto nuevo de esta marca en este momento), usted lograra una posicion firme en Google.
De hecho, Google presta atencién al contenido de su pagina de inicio y la considerara un resultado
importante para las busquedas de “cochecitos para bebé chicco” En cualquier caso, es muy probable que se
le considere mas importante que a otros competidores que no han mencionado la marca en su pagina de
inicio.

3.1.3 Utilizar tanto navegacion horizontal como vertical

Al formatear una pagina de inicio, las personas muchas veces deciden elegir entre un menu horizontal o
uno vertical para su pagina de inicio. En realidad, no hay necesidad de elegir, ya que ambos tipos de
navegacion son importantes y pueden coexistir lado-a-lado.

Al combinar ambos tipos de navegacidn, usted pondra contentos a sus visitantes al permitirles navegar
como prefieran, ademas de satisfacer los requerimientos de Google al agregar mas enlaces y texto a su
pagina de inicio.

Y no se preocupe si el texto adicional agrega contenido redundante a su pagina de inicio: de acuerdo a
nuestras pruebas, ofrecer un sistema dual de navegacion mejora significativamente su posicionamiento
natural de pagina.

3.1.4 Estructurar su pdgina de inicio: preste atencion a la etiqueta H1

En el capitulo 5, usted encontrara una descripcion mas detallada de la palabra “etiqueta”, pero por ahora
sélo recuerde que su pagina de inicio debe contener una y sélo una etiqueta H1. Esta etiqueta H1 necesita
incluir la palabra clave que considere mas importante para sus visitantes.

3.1.5 Actualizar su pdgina de inicio: "é Debe realizarse con reqularidad?”
La gente suele decir que cambiar y actualizar regularmente el texto de una pagina de inicio mejora el

posicionamiento de pagina de un sitio al fomentar que Google la considere mas importante...

En la practica, nada podria estar mas lejos de la verdad, ya que actualizar regularmente su pagina de inicio
no mejorara su posicionamiento natural de pagina en lo mas minimo. Por el contrario, incluso fuera de sus
paginas de producto, usted debiera tener alguna permanencia en el contenido que desea que Google tome
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en cuenta. Como regla general, es mejor no cambiar el contenido de texto de su pagina de inicio mas de 3 o
4 veces al afio.

Usted debe aplicar esa misma regla cuando elija las marcas a resaltar: no las cambie muy seguido, o bien
Google podria decidir que no son realmente importantes para su negocio y elija no tomarlas en cuenta.

Lo mismo ocurre con el texto editorial o cualquier noticia de la pagina de inicio. Cambiar esta informacion
frecuentemente no parece ser un enfoque efectivo.

La pagina siguiente muestra un ejemplo de un pagina de inicio que consideramos ineficaz en términos de
SEO natural, debido a que el sitio no resalta ningtin producto en particular.

Aunque el texto editorial en esta pdgina puede parecer una buena idea para

garantizar a los usuarios de internet la calidad de los productos ofrecidos, en la
prdctica no es una estrategia muy eficaz en términos de SEO para un sitio de

comerclo electrénico:
] ‘ -

(¢ éticos online: Sothy d Cassiére, Eva Garden... lo mejor de la cosmética profesonal para ef cudado de lapeel y el cuerpo: imp had , nutrir, 0xi , afinar,
preservar, tratar, redudr y reafi para la belleza y el ba ,m&pk%hMﬂhW%bemdhﬁm
Con un diagné f |y todo el para preservar tu capital de bellezs y sacar lo mejor de U 8 través de nuestros planes de coaching y nuestro servido

dedhgnémooguum Adm&sdemmdemVMmudewogmmeWsemaummvaMs

Informandote sobre las dades, los tratamientos de da y los ds productos. Entra en Integral Beauty y disfruta de los cosmeéticos online, los ratamentos mas
eficaces y las sensaciones mas envolventes de los centros de estética mas exdusivos de nuestro pas,

DIAGNOSTICO Y CONSEJO PROFESIONAL

IMARZO RINC
' 1 Fa

CONCLUSION:

En este segundo capitulo, hemos explicado la importancia de su pagina de inicio y los factores
principales que le haran ganar un posicionamiento de pdagina elevado en los buscadores. Usted
necesita combinar graficos de excelente calidad con formato de contenido de texto que
enfaticen las palabras clave que ha seleccionado.

Ahora, trataremos sobre otro componente clave de posicionamiento para un sitio de comercio
electrdnico: su catdlogo de productos.
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4. Sus Paginas de Productos: jHagalas Eficaces Para
Ayudar a Google y a Sus Visitantes al Mismo Tiempo!

Naturalmente, un catdlogo de productos es lo que distingue una tienda virtual de un sitio centrado en su
contenido. Su estrategia de SEO natural debe tomar en cuenta esta diferencia e incluso tomar ventaja de
esto para sacar el maximo provecho de sus productos ofrecidos en Google.

Las técnicas de posicionamiento de pagina utilizadas son especificas al campo de comercio electrénico.
Una estrategia eficaz necesitara:

© Las funcionalidades de posicionamiento de pagina ofrecidas por PrestaShop
©  Pericia de especialistas como Blog-Ecommerce.com, quienes basados en su experiencia a fondo en

el campo, le ayudaran a aprovechar las mejores practicas.

A continuacidn revisaremos los 6 factores claves de posicionamiento de pagina para un catalogo de
productos. Aunque el proceso es exigente y meticuloso, es de vital importancia en la obtencién de un
buen posicionamiento. Usted debe utilizar el tiempo que sea necesario para asegurar que cada uno de sus
productos gane el lugar que merece en Google.

La revisién y optimizacion de su catdlogo de productos puede requerir varios dias, si no meses de trabajo.
Puede ser realizado por su personal interno o por proveedores de servicios externos, dependiendo de los
recursos con los que cuenta y el tamafio de su catdlogo. Este es uno de los componentes mas importantes
para conseguir una buen clasificacion en Google y es donde los empleados de Blog- Ecommerce dedican
gran parte de su esfuerzo. Un software de comercio electronico como PrestaShop le ofrece todas las
herramientas que necesita para realizar el trabajo de manera muy eficiente.

4.1 Contenido de texto en sus paginas de productos

Como ya hemos explicado, para aumentar su posicionamiento, el contenido de sus paginas de producto
debe ser realizado en formato de texto, con imagenes utilizadas sélo para mostrar los productos a los
usuarios de internet. De hecho, nosotros recomendamos que utilice la mayor cantidad de imagenes
posibles y que las haga lo mds grande que pueda: las imagenes son extremeadamente eficaces en afianzar
un venta.
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4.2 No imitar el contenido proporcionado por sus proveedores

Es muy tentador reciclar el contenido del texto proporcionado por sus proveedores, pero este contenido
empagquetado tiene dos inconvenientes.

Primero:

No es eficaz para el SEO natural. Los términos utilizados por los proveedores raras veces contienen las
mismas palabras clave ingresadas por los usuarios de internet. En general, este texto se encuentra

destinado a minoristas o revendedores de productos.

Es por eso que debe modificar el contenido, asegurandose de nunca copiarlo y pegarlo en su pagina de
producto. Al mismo tiempo que redacta este contenido, tenga en mente la lista de palabras clave
intoducidas por los usuarios de internet y recuerde incluirlas de la manera mas relevante como sea posible.
La lista de palabras clave que selecciond durante la fase 1 de su plan de SEO le servira como referencia en
este proceso.

Segundo:

Este contenido es peligroso porque no es unico. Si copia el contenido de su proveedor, es muy probable
qgue su contenido sera idéntico al contenido de otros sitios. Esto se ha convertido en una consideracion
sumamente importante, especialmente desde que Google actualizara sus algoritmos de busqueda en
agosto de 2011 (con un nuevo algoritmo de posicionamiento llamado Panda). Google ya no desea mostrar
mas el contenido duplicado y le penalizara fuertemente si lo utiliza.

Discutiremos este punto en mayor detalle mas adelante.

4.3 Crear contenido Unico que sea de interés para los usuarios de internet

Como acabamos de ver, usted no debe copiar el contenido de sus competidores, sobre todo desde la
actualizacion de Google Panda. Google es capaz de distinguir entre el contenido original y el contenido
copiado, ya que conoce la fecha inicial de indexacidn. Esto hace que sea facil identificar y penalizar a los
sitios que utilizaron el mismo contenido. Usted debe prestar mucha atencion a este factor, el cual se ha
convertido en una regla dorada de posicionamiento natural de pagina en Google.

Del mismo modo, si decide publicitar sus productos en sitios de comparacion de precios, es crucial que
proporcione contenido diferente del que aparece en su sitio de comercio electréonico. Le recomendamos
encarecidamente el uso de sitios de comparacién de precios para aumentar su trafico. La implementacion
de este tipo de estrategia de marketing electrénico es parte de la destreza de PrestaShop y Blog-
Ecommerce.com, y una guia sobre este tema estara disponible pronto en Prestashop.com y Blog-
Ecommerce.com.
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4.4 Tener como objetivo alrededor de diez lineas de texto en cada descripcién

En su descripcidon de producto, es importante incluir por lo menos 5 a 10 lineas de texto, de modo que
Google utilice e interprete el texto como un signo de verdadero conocimiento que se comparte con los
usuarios de internet.

Muy a menudo, sélo existen unas cuantas palabras de texto de contenido, lo cual es completamente
ineficaz. Crear contenido puede ser un poco dificil y la experiencia ha demostrado que no basta con una
breve descripcidn técnica del producto.

Debe utilizar su imaginacion y el arte de vender como fuente de inspiracion.

Consejos para el contenido:

QUE NO HACER:

© "Camiseta de algoddn", "Mesa de teca para su jardin" (jdemasiado corto y nada interesante!)

QUE HACER:

© inicie sus oraciones mediante la creacion de un contexto: "Esta mesa de teca es perfecta para...",
"Vista esta camiseta de algoddn estampada para dar un paseo..."

© posicione su producto: "Con un sonido claro y una interfaz facil de utilizar, este es uno de nuestros
articulos mas populares..."

© incluya el nombre de la marca: "Manteniendo sus politicas de calidad. Los auriculares Bose ofrecen
sonido excepcional”.

© utilice frases cortas con sintaxis simple; esto las hace mas sencillas de escribir y mas facil de
entender para sus clientes regulares y potenciales.

Al aplicar estas reglas, usted podrd escribir un contenido Unico rapidamente en cada uno de sus
productos.Con el tiempo, desarrollara su porpio estilo y comenzara a demostrar su habilidad particular. La
experiencia demuestra que los usuarios de internet en la fase de compras siempre se encuentran
interesados en leer el contenido detallado, po lo tanto este enfoque le ayudarda a mejorar su
posicionamiento natural y aumentara sus probabilidades de realizar una venta.

En cualquier caso, esta claro que las pdginas de productos con muy poco contenido causan que pierda
posicionamiento en Google..
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4.5 Utilizar titulos de productos Unicos y explicitos

Los titulos de productos son un factor esencial para Google, ya que son la parte de la pagina que el motor
de busqueda analiza primero. Los titulos de sus productos no deben ser demasiado cortos; de hecho,
deben contener la descripcion mas detallada y especifica que sea posible. Recuerde que Google no puede
interpretar las imagenes y el titulo del producto es la principal fuente de informacién que Google utiliza.

Retomando el ejemplo de productos para bebé, un producto nunca debe ser simplemente titulado “silla”.
En cambio, el titulo debe especificar claramente: “Silla para Bebé Chicco”.

Muy a menudo, los comerciantes electrénicos eligen titulos de productos que son demasiado cortos debido
a que creen que la gente observa exactamente el tipo de producto que se encuentra en la imagen.

Una vez mds, Google no puede “leer” imagenes. Es por eso que necesita ser explicito en el titulo del
producto.

Ademas verifique que ninguno de sus productos comparten el mismo titulo.
4.6 Insertar enlaces a sus paginas de marca

Las paginas de marca son importantes para sitios de comercio electrénico y pueden asegurar a los
visitantes la calidad de sus ofertas. Es una situacion donde sélo se puede ganar: la marca se beneficia de su
capacidad de distribucién y usted se beneficia de la reputacion de la marca. Ademads, contar con paginas
como esta le permite establecer enlaces cruzados dentro de su sitio, lo cual es muy bueno para Google.

Si una marca es mencionada en la descripcidon de un producto, por ejemplo, aproveche esa mencién para
enlazar de vuelta a la pagina de marca correspondiente. Eso creara una densa red interna de enlaces dentro
de su sitio de comercio electrénico.

CONCLUSION:

Este capitulo explicé la gran importancia de su catalogo de productos, el cual contiene la mayor cantidad
de texto posible (iunico y relevante!). Los titulos de productos también deben ser elegidos
cuidadosamente para ayudar a Google a identificarlos de manera efectiva.

Siempre debe tener en cuenta su lista de palabras clave al editar y crear contenido. Es importante que
consulte para asegurarse que Google le envia el tipo correcto de visitantes.

Mantenga a la mano la lista de palabras clave recopiladas en el Capitulo 1 de esta guia mientras continda
optimizando su sitio. Esta es la manera exacta como trabaja nuestro personal.

Hemos discutido el contenido de las paginas de productos en su sitio que los visitantes pueden observar.

Esta es la parte “visible” de su trabajo. Aunque es igual de importante que entienda y siga las reglas técnicas
de Google para recopilar paginas de su sitio.
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Estas reglas para organizar paginas son disefiadas para permitir que Google rapidamente escanee el
contenido e identifique los parrafos claves. El seguimiento de estas reglas determinara la eficacia de su SEO
y le ofrecerd la mejor oportunidad de recibir un buen posicionamiento de pagina en Google.

Aun no hemos tratado el tema de las etiquetas, estas son un componente esencial de su
estrategia de SEO natural.

En el proximo capitulo, le enseniaremos como trabajar eficazmente con etiquetas para
que cuente con la mayor posibilidad, o al menos con mas oportunidad que sus
competidores, de mejorar su posicionamiento de pagina en Google.
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5. Etiquetas, un Componente Clave de SEO Natural

5.1 La etiqueta “Titulo” es la mas importante de todas

Técnicamente hablando, en la sintaxis de HTML, la etiqueta titulo no es una “etiqueta” en absoluto, pero
el término se utiliza cominmente en analogia con otros componentes claves de un pagina HTML.

La etiqueta Titulo se ve asi: <title>Palabra clave</title>,y es la etiqueta mas importante para conseguir
un buen posicionamiento en Google:

© Estas etiquetas contienen el texto que aparece en azul en las paginas de resultados de Google.
Esto significa que serdn leidas por sus visitantes futuros que vienen de Google y de otros
buscadores. Las etiquetas necesitan atraer la atencion de estos visitantes y hacer que ellos hagan
clic en ellas.

© Deben ser especificas y Unicas para cada pagina. Las mismas reglas se aplican a las etiquetas titulo
y al contenido del texto de sus paginas de productos, lo que significa que deben contar con
contenido Unico: nunca debe copiar las etiquetas Titulo de sus competidores o incluir dos etiquetas
Titulo dentro de su sitio de comercio electronico.

Por supuesto que es dificil asegurarse que dos etiquetas Titulo no sean iguales cuando cuenta con
cientos de productos. En el proximo capitulo, le informaremos acerca de las herramientas
disponibles para ayudarle.

© Estas etiquetas deben contener sus palabras clave. Existen dos razones para ello. La primera es
mencionada en el punto (i) de este capitulo, concretamente que le ayudaran a atraer la atencion
de los usuarios de internet y la segunda esta relacionada con el hecho de que Google y otros
buscadores utilizan las palabras clave contenidas en estas “etiquetas” para determinar su
posicionamiento. Al utilizarlas, usted mejorard el posicionamiento para sus palabras claves
seleccionadas.

No olvide referirse a esa lista tan importante de palabras clave (compilada en el capitulo 1) cuando
ingrese el texto a todas sus etiquetas Titulo.

Puede haber notado que continuamos acentuando la importancia de esta lista de
palabras clave en cada nuevo capitulo.

© Por ultimo, tenga en cuenta que una etiqueta Titulo no puede contener mas de 70 caracteres,
incluyendo espacios.
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5.2 La etiqueta “Descripcion”

© Esta etiqueta contiene el texto que aparece en gris en las paginas de busqueda de Google. Al igual
que la etiqueta Titulo, serd leida por sus futuros visitantes de Google y debera atraer su atencidn.

© La etiqueta Descripcion es formateada asi: <meta name="descrption" content="Descripcion
de su tienda"/>

[>] Estas etiquetas deben ser Unicas y especificas para cada producto. Ellas siguen las mismas reglas
que se aplican al contenido de sus paginas de productos, lo que significa que deben contar con
contenido Unico dentro de su sitio de comercio electronico. De nuevo, es dificil estar seguro que
no existan dos etiquetas Descripcidn idénticas cuando cuenta con cientos de productos, asi que en
el siguiente capitulo analizaremos las herramientas disponibles para ayudarle.

o Deben contener palabras clave que reflejen la pagina. A diferencia de la etiqueta Titulo, Google no
utilizard etiquetas Descripcidn para impulsar su posicion en sus resultados de busqueda, pero estas
son una buena oportunidad de dar a conocer su argumento de ventas. No duden en incluir
informacién practica acerca de ventas, precios o incluso un numero telefdnico.

(> Las etiquetas Descripcion deben contener entre 100 y 155 caracteres, incluyendo espacios.

Computadora - Wikipedia. |la enciclopedia libre

es wikipedia.org/wiki/Computadora

Una computadora o computador (del inglés computer y este del latin computare -
calcular), también denominada ordenador (del francés ordinateur, y este del ...

(Pie de foto: la etiqueta Titulo se observa en azul, la etiqueta Descripcién en gris y la URL de la pagina en verde)

5.3 Etiquetas H1

Las etiquetas H1 son parte de un conjunto de etiquetas, o comentarios, que componen la estructura de
las paginas HTML y definen sus principales titulos y parrafos.

Las etiquetas que incluyen la letra H seguida por un numero, por ejemplo del 1 al 5, se refieren a los
encabezamientos de contenido organizados de mas a menos importantes. La etiqueta H1 corresponde al
encabezamiento de la pagina principal o titulo. La etiqueta H2 representa un subtitulo menos importante y
asi llegaremos hasta la etiqueta H5.

Cada pagina HTML se encuentra estructurada algo asi como un periodico. La etiqueta H1 corresponde al
titular principal de un periédico, perimtiendo a los lectores comprender de forma instantanea el tema de la
pagina, su importancia y lo bien que coincide con sus intereses. La etiqueta H2 corresponde a un subtitulo
que introduce un parrafo de menor importancia.

Estas etiquetas juegan un papel muy importante en el SEO natural, ya que son utilizadas en el algoritmo
de Google para analizar el contenido de una pagina y determinar su tema principal.
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Google presta atencidon cercana a estas etiquetas, a su organizacidn y a su contenido, los cuales le permite
identificar rapidamente los principales temas de una pagina en orden de importancia.

REGLAS PARA LAS ETIQUETAS H1:

© Cada pagina deberia tener sélo una etiqueta H1. Un error demasiado comun es incluir mas de una
etiqueta H1 en la misma pagina. Ninguna pdagina deberia contener mas de una etiqueta H1.

© Las etiquetas H1 estan formateadas asi: <h1>Palabra clave</h1>

© Las etiquetas H1 deben ser colocadas dentro de un drea de texto. En concreto, para que Google lea
la etiqueta, esta debe estar posicionada para hacer referencia al contenido del texto (como
siempre es el caso para Google).

© Cada etiqueta H1 debe ser Unica: muy frecuentemente, los sitios de comercio electrénico insertan
su etiqueta H1 en torno a su logo, haciéndolas completamente inservibles para propdsitos de SEO.
Esta posicidn significa que estas se encuentran apuntando a una imagen (vea el punto anterior) y
que también son idénticas en todas las paginas del sitio, ya que el logo siempre es el mismo.

5.4 Las etiquetas H2 y H3

REGLAS PARA LAS ETIQUETAS H2 Y H3:

© Estas etiquetas estan formateadas asi: <h2>Keyword</h2> and <h3>Keyword</h3>

© Aligual que las etiquetas H1, las etiquetas H2 y H3 deben ser posicionadas para referir al texto.

© A diferencia de las etiquetas H1, es posible e incluso recomendable incluir varias etiquetas H2 y H3
en la misma pdgina. Son generalmente posicionadas alrededor de litros, generalmente parrafos y
subpdrrafos y haran que Google lea sus paginas con mayor facilidad.

(Recomendamos no preocuparse por etiquetas H4, H5 u otras, las cuales no juegan ningun papel significante en posicionamiento)

Por ultimo, note que por defecto, la versidon 1.4 de PrestaShop incluye etiquetas H1, H2 y H3. Todo lo que
tiene que hacer es optimizar su contenido.

CONCLUSION:

En este capitulo, hicimos hincapié a la importancia de la estructura de las paginas de su sitio de comercio
electronico, especificamente la posicion de las etiquetas HTML. Este es un componente esencial de
cualquier estrategia de SEO natural, y como puede haber visto, cada una de estas etiquetas deben ser
utilizadas y optimizadas de manera diferente.

Existen varias herramientas Utiles que le ayudaran a aplicar correctamente las etiquetas, y son
especialmente cruciales para sitios de comercio electrénico que incluyen cientos de paginas. Comprender
estas herramientas le ayudara a implementar una estrategia consistente y eficaz de SEO natural, es por eso
gue presentaremos las opciones principales en el siguiente capitulo.
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6. Herramientas Para Aumentar la Productividad

En este capitulo, discutiremos los complementos de Firefox y las herramientas ofrecidas por Google.

6.1 Complementos de Firefox
Usted tendrd que instalar estos complementos de Firefox, los cuales le ayudardn en el

trabajo diario de rastrear su politica natural de SEOQ.

6.1.2 SearchStatus

Este complemento le permite observar todas las etiquetas de una pdgina web con sélo un clic.

Thalinan
P S

Value
Comprar flores en Madrid. Envio de flores a domicilio en Madrid |
quedeflores.com
Comprar flores en Madrid. Envio de flores a domicilio en Madrid |
quedeflores.com
comprar flores Madrid, envio flores madrid, flores a domicilio
Madrid, tienda flores Madrid, floristeria, tienda de rosas, ramos
de flores, floristeria en Madrid
Tienda de flores en Madrid. Servicio de envio de flores a
domicilic procedentes de diferentes lugares del mundo. Comprar
flores en quedeflores.com

index, follow,all

Descargar SearchStatus aqui:
https://addons.mozilla.org/es-ES/firefox/addon/searchstatus/
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6.1.2 Kgen

Este mddulo de Firefox es muy util para observar las palabras clave mas utilizadas en una pagina.
Muestra las palabras clave como una nube de etiquetas.

Considere la pagina a continuacion como un ejemplo; fue optimizada para resaltar la palabra clave “flores”.
Utilizando Kgen, usted puede visualizar rapidamente como la palabra “flores” es utilizada y verifica que sea
Optima.

La captura de pantalla muestra que estd siendo utilizada de manera éptima aqui:

KGen : Keyword generator x
List | Stats | Cloud | Export | Options | Tags | Attributes | Uri | ignore |

B
e

X

FLORES quedellores.

DESDE  ROSAS
DOMICILIO ~ COMPRAR

MADRID FLORES
DOMICILIO RAMO
QUEDEFLORES RAMOS

VARIADAS FLORES VARIADAS

JARRONES FLORES MADRID BOUQUET

BOUQUET ROSAS COMPRAR FLORES RAMOS FLORES
ENVIO ENVIO FLORES DOMICILIO MADRID DESDE
COMPRAR QUEDEFLORES COMPRAR MADRID ENVIO MADRID
QUEDEFLORES PLANTAS TULIPANES LILIUM ROJAS ROSAS ROJAS
VARIADAS DESDE CUBITO CLASICO RAMO CLASICO CLASICO ROSAS ROSAS DESDE
COLORES VARIADAS RAMOS PROXIMO EVENTO PROXIMO EVENTO DISENA DISERA RAMO

BSODAS COMPLEMENTOS ROSAS RAMO ORQUIDEAS NUESTROS MATAID FLORSS RAMD FLORES ROIAS DESDE

QIBOONES CImICNES NLTSTESE CLINTEE MVEITRON CLENTES CINCO MEWILETTER CARTO RO%A BLANCD s tavted
B P e e e —

Descargar Kgen aqui:
https://addons.mozilla.org/es-ES/firefox/addon/kgen/
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6.1.3 Web Developer Toolbar

Web Developer Toolbar es un complemento de Firefox que es de gran ayuda para observar
etiquetas Hn y verificar que cumplan con los criterios deseados.

Atravesaremos por dos buenos ejemplos para ilustrar cémo puede utilizar la herramienta y verificar que las
paginas de su sitio web realmente sigan las reglas que se aplican a las etiquetas Hn.

El sitio de Zappos:
Como puede ver, la pagina de inicio de Zappos.com utiliza dos etiquetas H1 (marcados en rojo), lo
cual no es una buena priactica:

.

Day Return Shipping Both
ppOS Shoes, Clothing, Bags, et SEARCH P By Meayx %
powmwwmﬂwc.k. E . In other vords, 1 full year! It's alvays on the house! i

SEARCH BY: Size, Narrow Shoes, Wide Shoes, Popular Searches

WHAT'S NEW? BRANDS WOMEN'S MEN'S KIDS' ALL DEPARTMENTS v

CLOTHING  BAGS & HANDBAGS ~ HOUSEWARES

BEAUTY

SHOES

ALPHABETICAL BRAND INDEX

#: A" B-C:-D-E-F+~G+H"I*3+K+L*M:N-O+P>Q:R-S+T+U-V:-W=-X+Y-Z

[‘A. Marinelli Women Sandals” We found 53 items]| SAVE THIS SEARCH
HARROWYOUR CHONCES WOMEN ©© SANDALS ' SHOES

¥

5

Feedback? | Learn More
NEWEST MOSTPOPULAR NAME LOWESTPRICE HIGHEST PRICE CUSTOMER RATING

[ODress (38)

[Ocasual (30)
Owedding (4)

[platform (4)
[Oslide (3)
[thong (3)
[Osling Back (2)
[Owedges (2)
[Oother (38)

m A. Marinelli A. Marinelli A. Marinelli A. Marinelli
Savor Excess Endicot Taster

$104.00 §77.00 $+16:68 $69.00 $56:06 $64.00 $86:00

w w w
o - i
< < <
@ @ @

6 |/6.5 71175 8

© PrestaShop — © Blog-Ecommerce.com - Guia para SEO (Creative Commons by-nc-nd 2.0, Sept/11) 27



2/3/12 PrestaShop & Blog-Ecommerce.com

Guia para

Comercio electronico y SEO

El sitio 1800Flowers:
En este ejemplo, usted puede observar que el sitio 1800Flowers sigue mejores practicas al utilizar
sélo una etiqueta H1.

My Aooount | Order Traclung \ Customer Serwoe | Store Locator

\a 1800 ‘ baskets.con ” m'alﬁf H %f @ H Tine Chocalared H %2:%‘ | T cant o temis): s0.00 IR

Laxuummgusrmk smyou- keyword or tems#

Birthday Same-Day Delivery Sympathy Gift Baskets & Food

- Best Selling Flowers & Gifts Shop Mow » X RADIO LISTENERS

Home > Birthday Eltaime <233 49 | 9 | |3 Tweet {14

EEEEirthday Flowers & Gifts

Blrthday pping for fresh flowe nly the beginning when you 800-FLOWERS.COM. Sweet and
Fl & Gft i tive flower a g 2d animals, and balloons can all be combined to
owers s nazing gift. Reci ing 1 illa e the sentiment of our unique

(sort by price) Iz‘
Check gift

availability by:

ﬁuaﬁ‘py — A
61 NP Py Vs )
Descargue el Web Developer Toolbar aqui:

https://addons.mozilla.org/es-ES/firefox/addon/web-developer/
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6.1.4 SEO para Firefox

Este complemento de Firefox le permite observar informacién util directamente en los
resultados de busqueda de Google, incluida la fecha en que el sitio fue creado, el nimero de
enlaces externos, el Posicionamiento del sitio, etc.

Tenga en cuenta que es importante apagar el complemento cuando no lo utilice, en lugar de dejarlo
funcionar constantemente, lo cual puede hacer que quede excluido temporalmente de los servidores de
Google e impedirle realizar busquedas en Google.com durante varias horas.

Aqui tenemos una captura de pantalla de la informacion que puede observar mediante este complemento:

Matt Cutts

Mot really maintained by Mant Cutts This site about ertomology and insects tickled my fancy,

| also like Diaddy long legs spiders. ...

e, £S5, Unc eduf~cuttsd - 5k - Cached - Similar pages - Mote this

PR: & | Age: 04-1807 | Links: 285,000 | adu Lirks: 100,000 | .adu Paga Links 7| gow Licks: 102 | Paga Links: 71 | dalicio.us: 1 | Tachnorati: 288 | Alea: 3017 | Cached: 280000 | dmez 71 | Bloglinas: 0 | diryaha o.com: 10 | Wihais

Hemos revisado los mejores complementos a instalar para rastrear de forma efectiva su
posicionamiento natural.

Ahora, veamos las herramientas que necesita para conectar su sitio de comercio
electronico.

6.2 Google Analytics

Es muy importante tener acceso a las estadisticas de trafico de su sitio para dar seguimiento a
su publico y medir la calidad de su posicionamiento de pagina. La herramienta mds utilizada y
menos costosa (gratuita para ser exactos) es ofrecida por Google y se llama Google Analytics.

El precio, de ninguna manera, significa que este software sea incompleto o ineficaz, de hecho Google
Analytics es extremadamente potente. La experiencia muestra que esta herramienta es una de las mas
efectivas en el mercado.

A continuacién, resumimos las funciones que probablemente utilizard con mas frecuencia.

6.2.1 Sequir frecuentemente los cambios en su trdfico natural con Google

Para realizar esto, haga clic en Fuente de Trafico de Google = (organico)

El nimero de visitas que ingresan naturalmente desde Google aumentara a largo plazo, especialmente si
aplica los consejos de esta guia.
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6.2.2 Configurar un objetivo para su sitio de comercio electronico

Ahora ilustraremos como puede configurar un objetivo en Google Analytics para la solucion de PrestaShop,
la cual es una de las soluciones mas conocidas y completas de comercio electrénico:

. Haga clic en “Ajustes de Google Analytics” en la parte superior izquierda

. Haga clic en “Editar” a la derecha de la pantalla junto al nombre de su tienda virtual.

. En la seccion "Objetivos", haga clic en "Afadir objetivo" (en el primer conjunto o el siguiente, no importa)
. En "Nombre de objetivo", coloque: "éCudntos hacen clic en “confirmar la compra"?

. Junto a "Objetivo activo", seleccione "Activar"

.Junto a "Tipo de objetivo", seleccione "URL de destino"

. Para "Tipo de concordancia" seleccione "Concordancia de expresiones regulares"

. Para "URL del objetivo" ingrese: /order.php (copie y pegue para evitar errores)

O 00 N O U B W N

. No marque la casilla "Distincién entre mayusculas y mintsculas"
10. Para "Valor de objetivo", coloque: 1
11. Haga clic en "Guardar objetivo"

Comenzando el siguiente dia, usted podra dirijirse a la seccién de Objetivos de su cuenta de Google
Analytics para observar los primeros resultados.

6.2.3 Una funcion muy util: "¢ Cudl de sus pdginas vende mas?”

Esta es una pregunta muy interesante, ya que le ayuda a comprender mejor el comportamiento de los
usuarios de internet. Ahora que ha configurados un objetivo en su cuenta de Google Analytics, la
herramienta puede proveerle esta informacion.

Haga clic en Contenido = Contenido Principal, luego observe "indice de valor" a la mano derecha.

Estos datos, el indice SIndex, proporcionan informacién muy importante.

En términos simples, mientras mas alto el indice Sindex de pdgina, mayor la atencion que debe enfocar en
mejorarla ya que la pagina mas persuasiva, que genera ventas, es aquella que logra convencer a los
usuarios que lo visitan a comprar en su sitio.

Cuantas mas veces una pagina de su sitio de comercio electrénico es observada por los usuarios de
internet quienes han realizado un pedido en su sitio (o alcanzado un objetivo diferente que usted ha
configurado), mas alto sera su indice Sindex.

Por coherencia, debemos notar que si la pagina es observada varias veces por el mismo usuario de internet
que realizé un pedido en su sitio, su indice Sindex no aumentara. La visibilidad es determinada basdndose
en el nimero de visitantes y no existe impacto alguno cuando un Unico usuario visita la pagina varias veces.
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Ademas, usted notara que la pagina "método de pago" o cualquier otra pagina que forma parte
del proceso de pago, naturalmente tendra un valor de indice elevado. Por esta razén, debe
ignorar estas paginas cuando analice sus cifras de indice $SIndex.

Estos datos seran muy utiles para mejorar la facilidad de uso de su sitio. Aunque esta se encuentra fuera del
ambito de SEO natural, es importante conocer funciones como esta en Google Analytics.

Hemos cubierto algunos consejos y trucos acerca de las funciones utiles de Google Analytics. Sl esta
interesado, puede encontrar mds ejemplos de estadisticas de Google Analytics descritas en el sitio de Blog-
ecommerce.com y el boletin de PrestaShop.

6.2.4 Funciones de las Herramientas para Webmasters de Google
Ahora, veamos las funciones de las Herramientas de Webmaster de Google.

CONECTAR SU SITIO A LAS HERRAMIENTAS PARA WEBMASTERS DE GOOGLE

© Para conectar su sitio, dirifjase a www.google.com/webmasters/tools/?hl=es y siga el
proceso de confirmacion de Google (el cual es muy sencillo si utiliza PrestaShop).

© Ahora podrd observar los datos internos de su sitio (no debe confundirlos con las
estadisticas de Google Analytics). Estos deberian ayudarle a identificar asuntos como
problemas técnicos que Google pudo haber indexado en su sitio.

Hemos tratado la importancia de utilizar consistentemente etiquetas en el Capitulo 4 de esta guia. Con las
Herramientas para Webmaster de Google, usted puede verificar de forma sencilla si existe algin duplicado
y localizarlo. Haga clic en Diagnéstico = Sugerencias de HTML. jUna lista aparecera mostrando todas sus
paginas con etiquetas Titulo o Descripcion duplicadas!
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Panel de control
Mensajes
k Informacion del sitio
b Tu sitio en la Web
r Métricas de +1

- Diagnéstico

Software malintencionado
Errores de rastreo
Estadisticas de rastreo
Explorar como Googlebot
Sugerencias sobre HTML

Esta es una ilustracion perfecta de las herramientas potentes de Google, que pueden generar cantidades
imnensas de datos y ayudarle a tomar ventaja de ellos. Una vez mas, le recomendamos encarecidamente
que se asegure que no existan etiquetas duplicadas en su sitio de comercio electrénico.

CONCLUSION:

Ahora que esta familiarizado con las herramientas principales utilizadas para lograr un buen
posicionamiento natural y ha aprendido las formas mas importantes para utilizarlas. Por supuesto, esta
lista no pretende ser exhaustivas. Es importante que pueda familiarizarse con el uso de estas herramientas
en su trabajo diario, las cuales le ayudaran a dominar su estrategia y rendimiento de SEO natural.

Vamos a concentrarnos en otro componente crucial de SEO, la construccion de enlace . Las técnicas que
hemos discutido hasta ahora hacen referencia a la estructura y organizacion interna de su sitio de comercio
electrdnico. Las técnicas que describiremos a partir de ahora tendran que ver con los enlaces externos.

En el préximo capitulo, observaremos la construccién de enlace, la cual puede ser considerada como una
forma de "optimizacion" externa.

© PrestaShop — © Blog-Ecommerce.com - Guia para SEO (Creative Commons by-nc-nd 2.0, Sept/11) 32



2/3/12 PrestaShop & Blog-Ecommerce.com

Guia para

Comercio electronico y SEO

6.3 “Optimizaciones” Externas / Popularidad / Construccion de Enlace

Ya hemos ahondado e implementado varias optimizaciones internas en su sitio de comercio electrénico
(pagina de inicio, paginas de productos, paginas de marcas) garantizando que el contenido de su sitio sea
importante con las busquedas ingresadas por los usuarios de internet y organizado de acuerdo a las
reglas utilizadas por Google.

Pero existe un paso mas importante si desea contar con un buen posicionamiento de pagina en Google:
asegurese que su sitio sea popular entre otros sitios web para que Google lo considere creible. Hemos
agrupado estas técnicas bajo el nombre de optimizaciones externas.

Las "Optimizaciones externas” o construccion de enlace se refiere a los enlaces externos, es decir, los
enlaces en otros sitios web que apuntan a su sitio de comercio electrénico.

Usted debe contar con la mayor cantidad posible de estos enlaces. En muchos casos estos son agregados
espontaneamente por asociados, por los mismos usuarios o por sitios de informacién. Esto ocurrira si su
sitio es muy conocido o si incluye contenido original que es citado por terceros.

Aun si no es el caso, es importante que aplique el plan de accién para que usted mismo cree estos enlaces.
En general, mientras mds enlaces externos apunten a su pagina, mayor credibilidad obtendrd su sitio en
Google, y mayor sera posicionado en los resultados de motores de budsqueda.

Recomendamos el siguiente enfoque para aumentar el nimero de enlaces a su sitio.

6.3.1 Registrar reqularmente su sitio de comercio electronico en directorios

Registrar su sitio en directorios es el primer paso para aumentar el numero de enlaces externos. Esto
tiene mucho sentido, ya que a pesar que se convierten en menos efectivos con el tiempo, siguen siendo
muy influyentes. Estos directorios son particularmente utiles para sitios de comercio electrénico,
especialmente aquellos organizados utilizando buenas técnicas de optimizacién interna. Si ha aplicado las
reglas de optimizacién de los capitulos anteriores, usted puede sacar el maximo provecho a los enlaces
externos creados.

Recomendamos que registre su sitio al menos en diez directorios cada mes y lo siga haciendo regularmente.
Esto requiere trabajo constante y significante, pero lo puede evitar si espera lograr buenos resultados. El
numero de enlaces externos juega un papel importante para que Google determine los sitios a mostrar. Si
sus resultados de enlaces externos son mejores que los de la competencia, usted tendra una ventaja sobre
ellos en términos de posicionamiento.

Créanos, esto lleva un constante esfuerzo, pero no hay manera de evitarlo. Recuerde que sus
competidores realizardn este esfuerzo regularmente. Asi que, tratelo como una carrera firme para contar
con la mayor cantidad de enlaces externos.
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6.3.2 Sitios de comunicados de prensa en linea

Es importante escribir regularmente articulos de contenido importante, los cuales puede enviar a sitios
de comunicados de prensa como intercambio por enlaces que apunten de vuelta a su sitio.

Articulos como este deben contar con 10 lineas aproximadamente. Puede observar sitios como
www.agence-presse.net o http://www.communique-de-presse.com.

Un elemento clave para tener éxito en esta area es la frecuencia y regularidad de sus comunicados de
prensa. Establézca una meta de publicar al menos 4 comunicados cada mes. Mantenga ese nimero por
unos cuantos meses y comenzara a ver los resultados dentro de unos meses.

La frecuencia con la que los publique también debe ser mantenida, por lo menos 4 comunicados de prensa
cada mes. Eso es el minimo y tendrd que realizarlo por varios meses antes de observar resultados. Raras
veces, el personal de Blog-Ecommerce.com publica mas de 20 comunicados por mes y por cliente, pero
ellos lo realizan a largo plazo y eso es lo mas importante.

6.3.3 "éRealmente necesito un blog?"

Contar con un blog es un esfuerzo exigente, a largo plazo que requiere mucha energia. No se apure en
escribir un blog si no se encuentra absolutamente seguro que puede mantenerse publicando articulos
importantes en él por mucho tiempo. Si no cuenta con los dotes de un escritor, ino importa, siga
adelante! Un blog siempre sera una herramienta eficaz para su sitio de comercio electrdnico.

Usted puede cubrir diferentes temas, como su compaiiia, sus productos y cualquier nuevo comunicado,
asegurando incluir por lo menos un enlace de vuelta a sitio de comercio electronoc en cada articulo.

Si no es capaz de iniciar y mantener un blog, aun puede participar en foros de su sector de actividad. A
pesar que los enlaces de foros muchas veces estan establecidos como "nofollow" (es decir, "bloqueado" por
Google), este tipo de participacién siempre ayudara a desarrollar su reputacion.

6.3.4 Intercambiar enlaces con otros sitios

Sin duda, usted conoce otras compaiiias que, como usted, cuentan con un sitio web y desearian
aumentar su visibilidad. Ofrézcales realizar un intercambio de enlaces, donde usted les ofrece un enlace
en el pie de pagina de su pégina de inicio.

Puede configurar este cruce de enlaces con un maximo de tres o cuatro sitios que utilizan este método. No
vaya mas lejos que eso.
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CONCLUSION:

Esta guia sin duda le ha convencido que su SEO natural es una actividad desafiante que requiere que
establezca tres habilidades complementarias:

© Destreza técnica, para dominar los métodos utilizados de SEO natural y adaptarlos para cumplir las
reglas constantemente cambiantes de Google.

© Destreza de marketing, para asegurar que los términos seleccionados, el contenido y el texto
cumplan con las expectativas de sus visitantes.

© Destreza de proyectos, para implementar un enfoque de SEO natural organizado, a largo plazo, el
cual serd la Unica manera de lograr los resultados que desea.

También debe reconocer que el SEO natural cambia constantemente, ya que siempre se crean nuevas
técnicas y porque otras empresas, especificamente su competencia, adoptan nuevas practicas
regularmente.

Los espertos de Blog-Ecommerce.com se encuentran completamente centrados en el SEO natural y pueden
brindarle soporte y guiarle para que logre los resultados que desea.

Es por eso que cada dia mas empresas confian en Blog-Ecommerce.com para proporcionales con su
destreza excepcional, asistencia constante, y enfoque organizado, riguroso y a largo plazo.

Con una herramienta poderosa como PrestaShop, usted esta apoyando su estrategia con una herramienta
exitosa que se ha consolidado como lider en Europa.

La competencia en linea es feroz. Usted tiene que realizar todo lo que pueda para contar con la suerte de su
lado, lo que significa contar con un buen método, buena pericia y buenas herramientas.

iUna vez que ha realizado esto, la capacidad de sus productos y ventas hardn de su empresa un éxito!
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PRESENTACION DE LA COMPANIA BLOG ECOMMERCE

Blog-Ecommerce.com, una compaiiia especializada en SEO natural para sitios de comercio electrdnico, es
reconocida por su conocimiento exclusivo de optimizacion de posicionamiento natural para sitios de
comerciantes de todos los tamafios.

Los servicios ofrecidos por Blog-Ecommerce.com son conocidos como los mejores en el negocio cuando se
trata de comercio electrénico.

Con mas de 400 clientes desde el afio 2006, esta compafiia de 15 empleados se esfuerza por lograr la
satisfaccion del cliente al 100% y ha posicionado a sus clientes en miles de palabras clave, incluyendo
algunas de las mas competitivas.

Saque provecho de su destreza enviando un correo electrénico a BlogEcommerce.com (contact@blog-
ecommerce.com).

www.blog-ecommerce.com

PRESENTACION DE LA COMPANIA PRESTASHOP

PrestaShop es el software mas confiable y flexible de Cédigo-abierto. Desde el aiio 2007, PrestaShop ha
revolucionado la industria al proporcionar funcionalidades que atraen compradores y aumentan las
ventas en linea. El equipo Presta consiste de mdas de 100 personas apacionadas y mas de 300 000
miembros de la comunidad entregados a la tecnologia de innovacion.

http://www.prestashop.com/es

PrestaShop, la solucion lider de comercio electronico en Europa y  Blog-
Ecommerce.com, una agencia de SEO natural especializada en comercio
electronico, han unido fuerzas para ofrecer esta guia de SEO Natural para Su Sitio
de Comercio-Electronico.
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